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Общ преглед  

Визия 

България е позиционирана като добре позната и предпочитана целогодишна 

туристическа дестинация с ясно разпознаваема идентичност и съхранено културно 

наследство и природа. 

 

Мисия 

Устойчиво развитие на българския туризъм, който генерира значителна част от 

икономическото и социално-културно благосъстояние на страната и допринася за 

позитивния международен имидж на България 

  

Инструменти 

Микс от маркетинг активности, представящи туристическите продукти на 

международния и българския пазар, фокус върху дигиталната комуникация 

 

Цели: 

 Увеличаване разпознаваемостта  на България 

 Увеличаване на обема на входящия туристопоток и вътрешния туризъм 

 Постигане на висока добавена стойност на туристическите продукти 

 Устойчивост на марката (траен позитивен имидж) 

 

Фокус 

Устойчиво развитие и промотиране на културно-историческия туризъм, съчетан със 

специфичните видове туризъм за дадения туристически регион с цел преодоляване на 

сезонността. 

 

Имидж 

 

България се утвърждава като  „близка” и лесно достъпна туристическа дестинация, 

предлагаща усещане за сигурност и надеждност. Улесненият граничен и митнически 

контрол, свободното движение на хора, капитали, стоки и услуги са предимства за 

България. 



                   Годишна програма за  национална туристическа реклама 

 

Министерство на туризма | 2017 

 

4 

 

Източник на информация: Статистически данни, анализи и тенденции на СОТ,НСИ и ЕТК 
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Източник на информация: проучване на  ЕТК 
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